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ROSHI PORKAR

In den exzentrischen Gewéndern der Nachwuchsdesignerin trifft Ost auf West und friihe
Hochkultur auf Futurismus. Die Wienerin prasentiert erstmals in Berlin

Die Debiitantin der diesjahri-
gen Fashion Week ist die
gebiirtige Wienerin Roshi Porkar.
Sie wird von Mercedes-Benz und
dem Magazin ,Elle” im Rahmen
eines internationalen Nach-
wuchsprogramms gefordert.

SOPOPULAR

Zuvor hat Porkar den wichtigsten

europdischen Nachwuchs-
Modepreis auf dem Festival
International de Mode & de Pho-
tographie in Hyéres gewonnen.
Die hohe Kunst des Schneiderns
hat sie unter anderem im Cou-

ture-Haus Lanvin in Paris erlernt.

Porkar knuipft in ihrer ersten
Kollektion an ihre iranischen
Wurzeln an. Ihre Inspiration seien
die mehr als 3000 Jahre alten
Prinzessinnenfiguren des unter-

gegangenen Konigreichs Baktrien,

erklart sie: ,Ich wollte damit
die enge Verbindung zwischen
Vergangenheit und Zukunft
ausdriicken.'

Die exotischen Gewander wir-
ken tatsachlich wie aus Tausend-
undeiner Nacht — mit einem
Hauch von Science-Fiction durch
eingearbeitete Kunstfasern.

Die Newcomerin hat sich
bewusst dafiir entschieden,
ihre aufwendigen Eyecatcher, fur
die sie aus Prinzip keine Echtpelze
verwendet, im Luxussegment
anzusiedeln. ,Man bekammt
mehr finanzielle Unterstitzung
und hat weniger Beschréank-
ungen.’ lhre Zielgruppe sieht
die 25-Jahrige durchaus bei
gleichaltrigen Frauen.

Die Frage nach der Tragbarkeit
der ausgefallenen Kostiime
kann Porkar nicht beantworten.
Jeder Kunde habe heute ganz
individuelle Ansichten darUber,
ab wann ein Look zu gewagt sei,
meint sie. Bei ihrer Recherche ist
das Talent auf die Figur der Prin-
zessin Roxane gestoBen, Roshi, ist
die Koseform dieses persischen
Namens. o

Die passende Uniform fiir den urbanen Mann schneidert Daniel Blechman.

Der gelernte Innenarchitekt setzt auf strenge Schnitte und Nichtfarben

nders als die Frauenmode

kann die fur Ma&nner nurin
Grenzen exaltiert sein — welcher
Kerl will schon wie ein Pfau
herumlaufen?

Daniel Blechmann hat mit
seinem Label Sopopular eine
Formensprache entwickelt,
die Geradlinigkeit verfolgt und
trotzdem eigenwillig auftritt.
Maglicherweise ein Ergebnis des
Innenarchitekturstudiums,
das der in Tel Aviv geborene

Wahlberliner einst absolviert hat.

.Sopopular ist die Verwirkli-
chung meines eigenen Stils, der
durch meine zwei wichtigsten
Lebensstationen, London und
Berlin, geprégt wurde und
immer noch wird®, erzahlt der
43-)ahrige.

Immer wieder tauchen in sei-
nen Kreationen Military-Elemen-
te auf, in Form von Lederbe-
s&tzen, Jacken mit Patten und
Gtirteln, die die Figur betonen.
Bordeaux ist schon ein echter
Farbtupfer in der ansonsten

schwarz, grau, blau, griin geprag-

ten Palette von Sopopular. Das

mag manchmal martialisch wir-
ken, passt mit seinen Street-
wear-Elementen aber durchaus
in den urbanen Dschungel, der
Blechmann so wichtig ist.
Unlangst habe er einen Inves-
tor an Bord geholt, erzihlte der
Deutsch-Israeli in einem Inter-
view. Kreatives Talent allein reicht
bei Weitem nicht aus, eine Marke
wirtschaftlich erfalgreich zu fuh-
ren. Auch das gerade verktindete
freiwillige Ende der Berliner Mar-
ke ,Firma®, die hochwertige,
Méanner- und Frauenmode produ-
zierte, hat gezeigt, wie schwierig
es ist, als unabhangiger Designer
zu existieren. 45 Prozent aller
Berliner Gestalter, ergab eine
Studie des Senats, kénnten nicht
von ihrem Handwerk leben. (]
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